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Katedra Makroekonomii
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wydziat kierunek poziom| wszystkie
Wydziat Chemii Biznes chemiczny forma| wszystkie
modut .
: af wszystkie
specjalnosciowy
specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

prof. UG, dr hab. Marek Szczepaniec; mgr Dominik Aziewicz

Formy zajeé, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢ 2
Wyktad, Cw. audytoryjne zajecia 45 godz.
Sposéb realizacji zajec konsultacje 3 godz.
zajecia w sali dydaktycznej praca witasna studenta 2 godz.
Wyktad: 15 godz., Cw. audytoryjne: 30 godz.
Termin realizacji przedmiotu
2022/2023 letni
Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
obowigzkowy polski
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

- Analiza danych rynkowych Spos6b zaliczenia

Case studies ] .
Zaliczenie na ocene

Dyskusja na zajeciach konwersatoryjnych
Formy zaliczenia

Projekt grupowy
- Wyktad z prezentacjg multimedialng (1) Wyktad - test, (2) Cwiczenia — projekt grupowy; (1) Test jednokrotnego
wyboru (20 pytan); (2) Projekt: Marketing w firmie XYZ. Praca grupowa (3-
4 osoby) polegajaca na analizie dziatan marketingowych wybranej firmy z
branzy chemicznej, farmaceutycznej lub biotechnologii.
Podstawowe kryteria oceny
Znajomos¢ terminologii marketingowej, znajomosé specyfiki dziatalno$ci marketingowej
start-upow, znajomos$¢ elementéw marketing-mixu; umiejetno$é oceny dziatalnosci
marketingowej przedsigbiorstw. Uzyskanie wymaganej (51%) liczby punktéw z testu.
Skala ocen zgodnie z Regulaminem Studiow UG

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie

Sposoéb weryfikacji przyswojenia wiedzy:

Student poprawnie odpowiada na pytania obejmujace zagadnienia przedstawione w tresciach programowych przedmiotu (K_ BCh_W08, BCh_W09, K_
BCh_W12).

Sposoéb weryfikacji nabycia umiejetnosci:

Student prawidtowo przygotowuje opracowania dotyczace rozwoju marketingu w nowej firmie oraz analizuje i ocenia alternatywne rozwigzania
problemoéw ekonomicznych (K_BCh_U11, K_BCh_U12).

Sposoéb weryfikacji nabrania kompetencji spotecznych:

Student wykonujac projekt wspotpracuje z pozostatymi cztonkami grupy, planuje kolejnos¢ wykonywania poszczegolnych etapow pracy, weryfikuje
informacje dostepne w réznych zrédtach (K_BCh_KO06).

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi
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A. Wymagania formalne
brak

B. Wymagania wstepne
brak

Cele ksztatcenia

Celem ksztatcenia jest wyposazenie studenta w wiedze, umiejetnosci i kompetencje z zakresu marketingu start-upow.

Tresci programowe

1. MARKETING START-UPOW — WPROWADZENIE
Generowanie idei biznesu. Charakterystyka start-upow.

2. PODSTAWY INFORMACYJNE KSZTALTOWANIA RELACJI Z KLIENTAMI

Analiza wartosci relacji. Model optymalnej uzytecznosci produktow / ustug. QSL Index: jakos$¢ - satysfakcja - lojalnosé.

3. ANALIZA RYNKU - BRANZA CHEMICZNA, FARMACEUTYCZNA | BIOTECHNOLOGIE

Liderzy rynku i ich wyniki finansowe. Specyfika potrzeb oraz zachowan klientéw. Segmentacja klientéw indywidualnych i biznesowych. Modele

obstugi klientéw indywidualnych i biznesowych.
4 POLITYKA PRODUKTOWA START-UPOW

Oferta produktowa. Cross-selling i up-selling. Rola marki w polityce produktowej. Dostosowanie oferty produktéw i ustug do

potrzeb klientéw. Polityka produktowa.
5. POLITYKA CENOWA START-UPOW

Strategie cenowe. Wptyw polityki cenowej na zachowania zakupowe i lojalno$¢ klientéw. Modele réznicowania cen.

6. MODELE DYSTRYBUCJI W START-UPACH

Modele dystrybucji. Kanaty dystrybucji preferowane przez klientéw. Polityka dystrybucji produktéw przemystu chemicznego i farmaceutycznego.

7. SYSTEM KOMUNIKACJI START-UPOW

Komunikacja marketingowa. Promocja produktow. Przekaz. Media. Skuteczno$¢ promogiji.

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania egzaminu):

A.1. wykorzystywana podczas zaje¢

Materiaty wyktadowe (slajdy z wyktadow plus case studies)
A.2. studiowana samodzielnie przez studenta

P. Kotler, Marketing, Dom Wydawniczy Rebis, 2012.

B. Literatura uzupetniajgca

A. kopusiewicz, Start-up. Od pomystu do sukcesu, Samo sedno, 2013.

Kierunkowe efekty uczenia sie

K_BCh_WO08 wymienia i opisuje podstawowe pojecia i
zasady z zakresu ochrony wtasno$ci przemystowej i prawa
autorskiego oraz korzystania z zasobdéw informacji
patentowe;j.

K_BCh_WO09 opisuje zasady tworzenia oraz rozwoju form
indywidualnej przedsiebiorczosci wykorzystujac wiedze z
zakresu ekonomii.

K_BCh_W12 ma wiedze o czlowieku jako podmiocie
tworzacym struktury ekonomiczne w biznesie chemicznym

oraz ma wiedze o zasadach i motywach dziatania cztowieka

w tych strukturach.

K_BCh_U11 wykorzystuje zdobytg wiedze ekonomiczng w
samodzielnym podejmowaniu dziatalno$ci gospodarczej i
rozstrzygania dylematéw pracy zawodowe;.

K_BCh_U12 potrafi bra¢ udziat w analizach i ocenach
alternatywnych rozwigzan probleméw ekonomicznych i
dobiera¢ metody oraz instrumenty pozwalajgce racjonalnie
je rozstrzygac.

K_BCh_KO06 orientuje sie w ogdinych zasadach tworzenia i
funkcjonowania form indywidualnej przedsiebiorczosci.

Wiedza

Student po kursie swobodnie postuguje sie aparatem pojeciowym z zakresu
marketingu; zna cechy wyrézniajgce marketing start-upéw oraz specyfike
marketingu przemystowego (ze szczeg6lnym uwzglednieniem branzy chemicznej,
farmaceutycznej i biotechnologii).

Umiejetnosci

Student potrafi prowadzi¢ analizy dziatalno$ci marketingowej réznych podmiotéw
gospodarczych z branzy chemicznej, farmaceutyczne;j i biotechnologii.

Student potrafi przygotowa¢ opracowania dotyczace rozwoju marketingu w nowej
firmie.

Kompetencje spoteczne (postawy)

Student potrafi efektywnie uczestniczy¢ w podejmowaniu i realizacji grupowych
zadan projektowych, dotyczacych funkcjonowania wspotczesnych podmiotow
gospodarczych.

Kontakt
http://ug.edu.pl/pracownik/2832/marek szczepaniec
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